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●アドネットワーク利用
【理由】 小規模・良質な広告媒体を取りまとめて出稿が可能

【効果】 ＣＰＣで、ある程度の獲得数が得られ、ＲＯＩも許容できる

●アドソリューション（リターゲティング）利用
【理由】 コンバージョン率の高い再訪問の促進

【効果】 既存顧客の再訪問を促進し、取り引きが活性化

● Using Ad Networks

【Reason】 Advertising to small, but quality web sites.

【Results】 Moderate acquisition at reasonable price with CPC

● Using Ad Solutions (Ad Retargeting)

【Reason】 Encourage visitors with high conversion rate to revisit site

【Results】 Brought back customers to site and activated their sales
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ポスト・インプレッション・コンバージョンの実際

＝ADJUST掲載期間

※第1-2週は掲載開始前の計測期間。
※第3-5週がADJUSTの掲載期間。

ポストインプレション訪問者
のコンバージョン件数

コンバージョン件数推移

広告（ADJUST）
非接触訪問者の
コンバージョン件数

■ ポスト・インプレッション・コンバージョン数は、
掲載期間終了週にピーク。掲載終了後に減少
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（参考）前回調査結果
※保険会社様事例
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インターネットサービス会社様事例

ディスプレイ広告は見た直後のクリックだけが効果ではない！



Regular 配信 Retargeting 配信
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※ Omnibus Network内でのRegular配信 Retargeting 配信別でのデーターを抽出。平均値を算出。



●啓蒙活動の不足

●ブラックボックス

□企業コンプライアンス

●ユーザー保護

広告主から見た課題

Challenges for Ad Networks from Advertiser Standpoint

● Not enough education and 

promotion

● Transparency

□ Corporate compliance

● User protection
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Omnibus Networkにおける３ヶ月間での配信オプティマイゼーション
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