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Various services 



Infratructure 

NTTME   http://www.sopp.info/whats/life03.html 
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http://www.soumu.go.jp/main_content/000109282.pdf 

2011「我が国のインターネットにおけるトラヒック総量の把握」総務省 

Increasing Traffic 
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Current situations 

通信速度の向上／マシンスペックの向上 →サイトのリッチ化 

スマートフォン、タブレット型PCの普及 →ネットへの利用態度が変化 

検索エンジンの浸透／アドネットワークの興隆 →流入経路の複雑化 

様々なデータが存在 →KPIの設定必須 

ウェブ解析（メディア分析、サイト分析）の複雑化、作業負荷増大 

サイトの果たす役割、機能の定義、その施策を見直す必要性が生じている 



What should we do? 
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