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デバイスの多様化 

外出先や屋外でのネット利用時間の拡大 

12:00 06:00 18:00 24:00 

朝食 出勤 昼食 仕事 帰宅 夕食 睡眠 

2 



出典：©2011 Gartner, Inc.  



位置情報取得手段の多様化 

日経コミュニケーション 2009年1月15日号 Nikkei Business Publications, Inc.  

屋外、屋内問わず位置情報取得が容易に 

IMES (Indoor Messaging System ) 
2011.6 IMESコンソーシアム設立 

NFC (Near Field Communication)の国際規格化やAndorid端末へ

の実装により今後普及が加速 



ウェブ利用におけるWrite,Uploadの増加 

ソーシャルメディアの浸透 



位置情報サービスの状況 

位置情報サービスの急激な増加 

http://sekaicamera.com/
http://www.koozyt.com/solutions/gng/
http://recocheck.jp/
http://www.google.com/places/
http://where.com/
http://30min.jp/index.html


なんでこんなに盛り上がっているの？ 
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商取引の絶対額では 
圧倒的にオフラインが大きい 

Jack Abraham(Milo.com, Inc.)  / O'Reilly Where2.0 2011  



Jack Abraham(Milo.com, Inc.)  / O'Reilly Where2.0 2011  

オフライン取引にオンラインはどこまで絡めるか 



Keyword 



Flash Marketing 



Social Commerce 



Interest Graph 



‘Check-In’ Service 



O2O 
(Online to Offline)  
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ご静聴ありがとうございました。 


